
中国经济学奥林匹克管理章程

2022年12⽉1⽇由运营委员会投票通过。

1.总则
1.1. ”中国经济学奥林匹克活动”（以下简称“活动”）是⼀项⾯向中国⾼中年龄段学⽣的年度

学科活动，旨在培养学⽣在经济学、⾦融和商业领域的学术素养、思维能⼒和问题解决

能⼒。活动以普及经济学教育为使命，以发掘和激励优秀⼈才为引领，⼒图促进全国各

地区师⽣交流和经济学教育⽔平。

1.2. ”中国经济学奥林匹克活动“中的“中国”既是⼀个地理概念，也是⼀个国⺠概念。

1.2.1. 地理上，”中国经济学奥林匹克活动“中的”中国“包括中国⼤陆、⾹港特别⾏政

区、澳⻔特别⾏政区和中国台湾地区。活动应向以上地区符合条件的学校和学⽣开

放。

1.2.2. 国⺠上，”中国经济学奥林匹克活动“中的”中国“指全球范围内拥有中华⼈⺠共和

国国籍的国⺠群体。活动应向持有中国国籍的符合条件的学⽣开放。

1.2.3. 在不违背以上两条的前提下，活动相关细节请⻅本章程第四部分细则。

1.3. 活动作为⼀项年度活动，其“年度”特指中国教育体系下的学年，即从上⼀年的9⽉1⽇

开始⾄下⼀年的8⽉31⽇结束。每⼀学年活动举办⼀次。

1.4. 活动的开展和运营应服务以下多个⽬标：

1.4.1. 发掘中国在经济学、⾦融和商业领域具有潜⼒和天赋的⻘年学⽣，激励他们在学术

领域继续探索，为他们的切磋和交流提供平台和机会。

1.4.2. 通过经济学、⾦融和商业领域的学术活动，培养学⽣逻辑思维能⼒、独⽴思考能⼒

和问题解决能⼒。

1.4.3. ⿎励各省各地区学校、教师及学⽣之间形成良好的交流氛围和良性的竞争意识。

1.4.4. ⿎励各地区各个学校活动和教学活动的开展，为各地区经济学教师队伍的培养和成

⻓提供资源和平台。

1.4.5. 为⾼中阶段经济学、⾦融和商业领域的教学创新提供引领，为教学活动的开展提供

可循的学术标准和最佳实践。

1.4.6. 提升⼈⺠群众和社会各界对经济学、⾦融和商业的认识，提升对经济学教育和⾦

融、商业教育的重视程度。

1.5. 为⿎励与国际接轨，加强学⽣对更⼴泛经济学知识的了解和学习，活动的官⽅语⾔为英

⽂（包括试题、纸⾯作答和必要的⼝头陈述等）。活动的官⽅⼯作语⾔和宣传语⾔为中

⽂和英语。活动运营委员会在活动相关传播媒介中应尽最⼤所能提供中英双语的信息。

1.6. 本章程旨在为活动的开展提供框架性的指南和约束，但⽆法具体覆盖活动开展过程中的

所有⽅⾯和细节。所有涉及本章程书⾯明确内容以外的事项，应参照本章程所体现的精

神和原则进⾏。

1.7. 所有针对活动的评价、建议和投诉，应仅限于活动本身，与参与活动各项⼯作和活动的

个⼈⽆关。活动参与的个⼈不对活动所产⽣的各项责任承担连带责任。

1.8. 活动活动的开展和运营应遵守中华⼈⺠共和国相关法律与法规。

2.品牌
2.1. “中国经济学奥林匹克”或“中国经济学奥林匹克活动”是活动的官⽅中⽂名称；“China 

Economics Olympiad”是活动的官⽅英⽂名称；"CEO"是活动的官⽅英⽂缩写。

2.2. “中国结与中国古钱币的混合LOGO“是活动的官⽅LOGO。



3.治理
3.1. 活动的治理采取去中⼼化管理和集体决策制，并保持⾃身的独⽴性。活动不⾪属于任何

特定机构或组织，也不直接接受任何特定机构或组织的领导和命令。

3.2. 活动的治理机构由以下委员会构成：运营委员会、顾问委员会、国际顾问委员会、教师

委员会、命题委员会和全体领队会议。

3.3. 运营委员会是活动的⽇常运营机构，负责活动的⽇常运营和⼯作开展，制定活动相关规

则和政策，并向顾问委员会、国际顾问委员会和教师委员会提供年度⼯作汇报。

3.4. 顾问委员会和国际顾问会员是活动的⼯作指导机构，负责为活动的⽇常运营和开展⼯作

提供建议和指导，并对活动运营委员会的相关⼯作起到监督作⽤。

3.5. 教师委员会代表各参与学校及其师⽣参与活动的治理，为活动的⽇常运营和⼯作开展提

供建议和意⻅，并对活动运营委员会的相关⼯作起到监督作⽤。

3.6. 运营委员会

3.6.1. 运营委员会的初始成员由活动发起⼈挑选具有相关经验的专业⼈⼠担任。运营委员

会成⽴后即按照本章程相关规定独⽴开展⼯作。

3.6.2. 运营委员会需要最低成员⼈数五⼈，最多不超过⼗⼈。运营委员会新成员的⼊选可

由运营委员会任意⼀名成员提议，但需运营委员会⾄少五⼈批准同意⽅可加⼊。

3.6.3. 运营委员会设有四个必设岗位，分别为执⾏主席、对外关系、活动项⽬和战略发

展。以上四个岗位必须有相应⼈员负责开展⼯作。

3.6.4. 运营委员会可根据实际⼯作需要采购第三⽅的服务或将活动运营的部分⼯作进⾏外

包，包括但不限于品牌推⼴、物料制作、后勤服务、财务会计、信息系统、⼈⼒招聘

等。

3.6.5. 运营委员会应在每年的8⽉15⽇前编制完活动年度运营报告，并上报给顾问委员

会、国际顾问委员会和教师委员会进⾏审阅和意⻅征集。

3.7. 顾问委员会

3.7.1. 顾问委员会的加⼊采⽤邀请制，由运营委员会根据活动发展需要向中国国内特定专

家发起定向邀请。受邀专家⼀旦接受邀请，则⾃动成为顾问委员会成员，⽆须再经由

运营委员会集体表决。

3.7.2. 相对于国际顾问委员会，顾问委员会成员必须为在中华⼈⺠共和国境内⻓期⼯作的

专家。

3.7.3. 若⽆特殊约定，顾问委员会成员的任期为⽆限期任期，直到专家成员正式⼯作退

休。

3.7.4. 顾问委员会成员可因个⼈原因申请提前结束任期，应在新⼀学年开始前向运营委员

会告知。

3.7.5. 若顾问委员会成员因⼯作退休原因结束任期，或因个⼈原因结束任期但任期已满两

年，运营委员会应设⽴名誉顾问委员会，并将该顾问委员会成员移⾄名誉顾问委员

会。名誉顾问委员会成员不承担活动的实际⼯作。

3.7.6. 顾问委员会的成员构成应充分考虑到活动发展的需要，并呈现⼀定的多样性，以更

好地为活动提供多⽅⾯的专家建议和经验。

3.7.7. 顾问委员会的成员⼈数最少为⼗⼈，最多不能超过⼆⼗⼈。若顾问委员会成员⼈数

低于⼗⼈，运营委员会应邀请新的专家进⼊。

3.8. 国际顾问委员会

3.8.1. 国际顾问委员会是专⻔为中国境外专家设⽴的顾问委员会，成员可包括国际经济学

奥林匹克官员、全球各国当地经济学奥林匹克项⽬领导⼈、国外知名⼤学教授和学者

以及国际经济教育组织专家等。

3.8.2. 国际顾问委员会设⽴的⽬的在于促进中国经济学奥林匹克活动与国际间的交流，吸

取国外优秀发展经验和最佳实践，输出中国本⼟的有益经验和实践。

3.8.3. 国际顾问委员会的成员⼈数没有最低的要求，最多不能超过⼆⼗⼈。



3.8.4. 若国际顾问委员会的成员来⾃国际经济学奥林匹克活动或其他国家经济学奥林匹克

活动，则应进⾏专⻔的标注。若这些组织和管理机构相应岗位上的官员产⽣更迭，则

国际顾问委员会对应的成员也对应进⾏更迭。

3.9. 教师委员会

3.9.1. 教师委员会成员必须为活动参与学校的在校经济学教师，作为全体参与学校经济学

教师的代表，起到汇总各校意⻅和反馈、监督活动运营的作⽤。

3.9.2. 教师委员会接受教师的主动申请，经运营委员会批准即可加⼊。教师委员会成员必

须⾄少拥有三年以上经济学、⾦融或商业的相关教学经验，并在学校负责活动的开展

⼯作超过⼀年。

3.9.3. 原则上每个省份和直辖市的教师委员会代表不能超过2名，北京、上海、⼴东、江

苏和浙江代表⼈多最多可⾄4名。

3.9.4. 教师委员会代表每次任期三年，期满则将名额⾃动轮给地区内新的教师代表。

3.9.5. 若某⼀省份或直辖市没有教师申请加⼊教师委员会，运营委员会可定向主动邀请特

定教师加⼊。

3.10. 命题委员会

3.10.1. 命题委员会成员应在⾼等教育机构拥有经济学、⾦融和商业相关硕⼠及博⼠学位

的专业⼈员担任。命题委员会可由运营委员会直接邀请或由顾问委员会推荐。

3.10.2. 命题委员会成员应负责活动试题的保密性、原创性和试题质量。试题的设计应反

映活动章程中的理念和要求。

3.10.3. 命题委员会成员可就活动的学术⼤纲和活动⽅式等提出建议。

3.10.4. 因活动保密⼯作需要，命题委员会成员不对外公布。

4.活动
4.1. 参与

4.1.1. 活动以学校为参与单位。中国境内（包括中国⼤陆、⾹港特别⾏政区、澳⻔特别⾏

政区、中国台湾地区）提供⾼中阶段教育的全⽇制学校均可参与。

4.1.2. 在国外⾼中就读的持有中华⼈⺠共和国国籍的学⽣也可以参与，但需要在国外⾼中

提供⼀名教师作为协调⽼师。

4.2. 活动内容

4.2.1. 活动的内容包括经济学、商业案例分析和⾦融投资三个科⽬。

4.3. 公平

4.3.1. 活动的内容设计倡导“起点公平”的原则，即学⽣在活动中的表现应尽可能减少受

除学⽣⾃身努⼒和智⼒之外的外界因素的影响，包括学校的课程开设、过往的教学基

础等。

4.3.2. 在试卷中应尽可能包含问题所需的背景知识和概念介绍，着重考察学⽣对概念的理

解和运⽤。应尽可能减少纯知识记忆的考察题⽬。

5.成绩
5.1. 活动所有考试均由运营委员会统⼀安排完成阅卷⼯作。

5.2. 为了客观体现学⽣的表现，活动采⽤绝对评分制，为每位参与学⽣颁发成绩等第认定证

书。

6.财务
6.1. 运营委员会应负责为活动的运作和开展筹措相应的资⾦，保持活动的可持续运⾏及进⼀

步发展。

6.2. 按照中国相关法律法规的要求，CEO的任何活动都不应向参与学⽣收取任何费⽤。

6.3. 运营委员会可出于活动运营需要寻求活动赞助，但企业赞助⾮必需资源，且需要严格控

制赞助商数量和⾦额。

6.3.1. 引⼊的赞助及赞助商不得影响活动本身的公正性和独⽴性。



6.3.2. 赞助商只能在活动期间进⾏合理的品牌展示，但不能进⾏产品宣传和⽤户招揽等活

动。

6.3.3. 在未经活动参与学⽣亲⾃允许的条件下，赞助商不能获得活动学⽣的有关个⼈信

息。

7.适⽤性
7.1. 本章程仅适⽤于当前所在学年的活动，不对往后年份的活动具有约束效应。往后年份的

活动请参照届时最新的章程。


